Presseartikel - Nordwest-Zeitung / Wirtschaftsteil - Dienstag, 18. Oktober 2011

Marketink-Club Weser-Ems Junioren

Plattform fiir junge Marketing-Fachleute aus Region

KoMMUNIKATION Oldenburger Steffen Koster Sprecher von neuem Netzwerk — Wursttoaster als Hobby

VON JORG SCHURMEYER

OLDENBURG —Egal, ob im Beruf,
in der Freizeit oder im Verein —
bei Steffen Koster dreht sich
vieles um Marketing. Die Ver-
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bindung von Kreativem und
Zahlen habe ihn schon immer
gereizt, sagt der 30-Jihrige.
Nun will der gebiirtige Olden-

burger seine Leidenschaft
noch intensiver mit anderen

Altersgenossen teilen und sich
austauschen. Kiirzlich ist Kis-
ter zum neuen und ersten Ju-
niorensprecher des Marketing-
Clubs Weser-Ems e.V. ernannt
worden.

#Wir wollen jungen Marke-
teers aus der Region eine Platt-
form bieten”, umschreibt er
das Ziel des neuen Juniorenbe-
reichs. Geplant sei sowohl der
Aufbau eines engeren Netz-
werks im Nordwesten, aber
auch der Austausch mit jungen

Marketing-Fachleuten ~ iiber
die Region hinaus.
Ausdriicklich sehen sich die

Junioren nicht in Konkurrenz
zu den bestehenden Aktiviti-
ten des Marketing-Clubs. ,Wir

Sprecher der Junioren: Stef-
fen Koster  sio: JorG scHirMEYER

wollen kein Club im Club
sein”, betont Koster. Ziel sei es,
junge Marketing-Fiihrungs-
krifte aus verschiedenen Bran-
chen aber mit den gleichen

Hintergedanken zusammen-
zubringen.

Dabei kann Késter auch auf
eigene Erfahrungen zuriick-
greifen. Nach einem Studium
der Betriebswirtschaftslehre
mit dem Schwerpunkt Marke-
ting an der Fachhochschule
Bremen wechselte er zu EWE
Tel. Seit 2009 ist Kdster, der in
der Wesermarsch aufwuchs,
bei dem Oldenburger Tele-
kommunikationsunterneh-
men im Bereich Geschiftskun-
den fiir das Bestandskunden-
marketing zustandig.

Aber auch in seiner Freizeit
ldsst Koster das Thema Ma:irke-

ing nicht ganz los. Mit Leiden-
;](I:Eaft betreut er die Kommu-

nikation der Markteinfithrung
des ersten Wursttoasters — ein
Projekt, das zwei seiner Freun-
de, Felix Rennies und Marco
Bruns, angeschoben hatten.
»Dabei lernt man unheimlich
viel dazu“, sagt Késter. Und
erste Erfolge zeichnen sich
auch schon ab. Mehrere Dut-
zend Gerite fiir die ,Zwei-Mi-
nuten-Bratwurst” seien aktuell
schon im Einsatz.

Wer Interesse am Junioren-
Netzwerk des Marketing-Clubs
hat, kann sich bei Steffen Kos-
ter unter der Adresse: stef-
fen.koester@gmx.net melden.
In den néchsten Tagen ist ein
erstes Treffen der Marketing-
Junioren geplant.



